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       مهم تریــن نکاتــی کــه در دو فصــل پایانــی )چهــارم و پنجــم(  از کتــاب اصــول وب دیزایــن 
زیبــا نوشــته شــده اســت:

رســیدیم بــه دو فصــل پایانــی کتــاب. بــا هــم مــروری کنیــم بــر مطالبــی کــه در  فصل هــای قبــل 

ــم  ــک وبســایت گفتی ــی صفحــات ی ــن و ســاختار کل ــن خــوب، پروســه دیزای ــه شــد. اول از دیزای گفت

ــب  ــاره ی بافــت قال ــن و در فصــل ســوم درب ــاره ی اهمیــت رنگ هــا در وب دیزای و در فصــل دوم، درب

ــل  ــی. قب ــا تصویرچین ــی ی ــی و تصویرگزین ــه تایپوگراف ــت می رســد ب ــم. حــالا نوب وبســایت حــرف زدی

ــاره ی خلاصــه ی دو فصــل آخــر کتــاب داده شــود. توضیحاتــی کــه در  از شــروع، بایــد توضیحــی درب

فصــل چهــارم کتــاب دربــاره ی تایپوگرافــی آمــده، بــرای انگلیســی زبانان و کســانی کاربــردی اســت 

کــه می خواهنــد بــرای زبــان انگلیســی وبســایت طراحــی کننــد. بــه همیــن دلیــل،  از آن فصــل 

فقــط  نکاتــی انتخــاب شــده اســت کــه کلــی  و در طراحــی ســایت بــه زبان هــای مختلــف کاربردی انــد. 

)Typography( فصل چهارم، تایپوگرافی
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چــرا کســب وکاری تصمیــم می گیــرد وبســایت داشــته باشــد؟ ایــن ســؤال پاســخ های مختلفــی دارد. 

ــران  ــه کارب ــش ب ــب  وکار و محصولات ــام کس ــد: ن ــن باش ــن ای ــاید مهم تری ــخ ها و ش ــی از پاس ــا یک ام

دنیــای وب برســد. کســب وکارها بــه دنبــال مشــتری در فضــای مجــازی می گردنــد. حــالا ســؤال مهــم 

دیگــری: همــه ی وبســایت ها )حتــی غیرفروشــگاهی ( بــا چــه چیــزی پــر می شــوند؟ پاســخ ایــن اســت: 

بــا انــواع محتــوا.  همــه ی وبســایت ها یــک اســم، لوگــو، منــو و دســته بندی کالاهــا یــا خدمــات، 

صفحــه ی معرفــی برنــد یــا ســایت، صفحــه اطلاعــات تمــاس و ... را دارنــد. در صفحــات وب تعــدادی 

عکــس و ویدئــو و شــاید هــم محتــوای صوتــی قــرار می گیــرد. امــا حداقــل و ضــروری ایــن اســت کــه 

ــدون  ــدون نوشــته، ب ــی و عکــس را داشــته باشــد. اصــلًا، هیــچ وبســایتی ب وبســایت محتــوای متن

عبــارات و کلمــات و حــروف و چنــد عکــس وجــود نــدارد. 

انــدازه ی حــروف چــه قــدر بایــد باشــد؟ کلمــات بایــد چــه قــدر از هــم فاصلــه داشــته باشــند؟ هــر عبارت 

ــن  ــش در وبســایت در تعیی ــای قرارگرفتن ــه و ج ــی کلم ــا معن ــرد؟ آی ــرار بگی ــد کجــای وبســایت ق بای

انــدازه ی حــروف و رنگشــان مؤثــر اســت؟ وب دیزاینــر چطــور بایــد از میــان بیــش از ۲۰۰هــزار فونتــی 

کــه در دنیــا وجــود دارد، یــک یــا دوتــا را بــرای وبســایت انتخــاب کنــد؟ اصــلا، چــرا فونــت و انــدازه ی 

آن در وب دیزایــن مهــم اســت؟ 

چــون انتقــال پیــام بــدون متــن و تصویــر در فضــای اینترنــت و از طریــق 

ــت. ــن نیس ــایت ها ممک چرا؟ وبس
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ــه  ــت، ب ــادل آن دانس ــن را مع ــیِ مت ــود حروف چین ــه می ش ــی، ک ــه تایپوگراف ــوط ب ــای مرب در بحث ه

آن ســؤالات پاســخ داده می شــود. نکتــه  اینجاســت کــه نــوع و انــدازه ی حــروف )یعنــی ویژگی هــای 

حــروف( در زبان هــای مختلــف متفــاوت اســت. در نتیجــه، فونت هــای زبان هــای مختلــف نیــز 

ــاوت  ــر متف ــان دیگ ــا زب ــان ب ــنِ هــر زب ــیِ مت ــه حروف چین ــل اســت ک ــن دلی ــه همی ــاوت اســت. ب متف

ــع فارســی نوشــته  ــی در طراحــی وبســایت در بیشــتر مناب ــاره ی تایپوگراف ــه درب ــی ک می شــود. مطالب

شــده، ترجمــه  از منابــع انگلیســی اســت. بــه همیــن دلیــل، بــرای طــراح وبســایتِ فارســی  زبان چنــدان 

ــردی نیســت.  کارب

تایپوگرافی، خوانایی و زیبایی

تایپوگرافــی کم وبیــش همــان حروف چینــی و صفحه آرایــی اســت. حروف چینــی حرفــه ای قدیمــی 

اســت. قدمتــش بــه انــدازه ی قدمــت صنعــت چــاپ و نشــر اســت. یعنــی قبــل از چــاپ و انتشــار هــر 

متنــی )روزنامــه، کتــاب، مجلــه و حتــی محتواهــای متنــی یــک وبســایت( 

   • لازم است حروف و کلمات مرتب و منظم در کنار یکدیگر قرار بگیرند،

   • فاصله ی حروف از یکدیگر و فاصله ی کلمات از یکدیگر مشخص باشد،

   • تصمیماتی درباره ی آرایش حروف کنار یکدیگر گرفته شود، و 

   • فونت مناسب متن انتخاب شود. 

گرفتــن همــه ی ایــن تصمیمــات ضــروری اســت چــون حــروف، کلمــات و عبــارات بایــد خوانــا باشــند. 

درواقــع، تایپوگرافــی بــه خوانایــی محتواهــای متنــی وبســایت کمــک می کنــد. 

نــکات کاربــردی دربــاره ی تایپوگرافــی برای هر وب دیزاینری در هر کجای دنیا عبارت اســت از موارد زیر:
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فونت و محدودیت های فنی انتخاب فونت مناسب 

فونــت مجموعــه ای از حــروف اســت کــه بــه ســبک خاصــی روی صفحــه ی کاغــذ یــا اســکرین ظاهــر 

متفــاوت  چنــد گونــه ی  فونت هــا معمــولا  دارد.  را  خــودش  خــاص  نــام  فونــت  هــر  می شــوند. 

دارنــد:regular font face, italic, bold, and bold italic . مجموعــه ی گونه هــای مختلــف یــک 

 typeface جــای می گیرنــد. هــر خانــواده ی فونــت یــک font family فونــت در خانــواده ی فونــت یــا

اســت. بــرای نمونــه Times New Roman  یــک typeface اســت کــه گونه هــای مختلــف آن فونــت 

را در خــود جــای داده اســت. 

وب دیزاینــر نمی توانــد هــر فونتــی را کــه دلــش می خواهــد بــرای وبســایت انتخــاب کنــد. فونــت یــا 

خانــواده ی فونتــی کــه انتخــاب می شــود بایــد ســازگار بــا مروگرهــا و وبســایت باشــد. چــون مرورگرهــا 

نمی تواننــد هــر فونتــی را بخواننــد. و هــر فونتــی هــم بــرای قــرار گرفتــن در وبســایت طراحــی نشــده 

نرم افزارهــای دســکتاپ  در طراحــی  یعنــی  desktop font هســتند،  از فونت هــا  بعضــی  اســت. 

کاربردی انــد نــه طراحــی وب.  پــس، فونــت بایــد Web-safe باشــد. ملاحظــه ی دیگــری نیــز وجــود 

دارد. فونــت بایــد ســریع بارگــذاری )لــود( و نمایــش داده شــود. وب دیزاینــر اول بایــد فایــل فونــت را 

بــه ســایت اضافــه کنــد. بعضــی فونت هــا آن قــدر جزئیــات دارنــد و آن قــدر فایــل آن هــا ســنگین اســت 

ــود نمی شــوند.  کــه ســریع ل
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محدودیت های غیرفنی انتخاب فونت مناسب 

ــت  ــا، فون ــد رنگ ه ــدارد. درســت مانن ــی ن ــای فن ــط محدودیت ه ــت فق ــر در انتخــاب فون وب دیزاین

و انــدازه فونــت و شــیوه ی قرارگرفتــن حــروف و کلمــات کنــار هــم پیــام خاصــی را بــه بیننــده منتقــل 

می کننــد و احســاس خاصــی را در او برمی انگیزنــد. هــر فونــت بــرای خــودش شــخصیت دارد. 

درنتیجــه، کاربــرد هــر فونــت بــا دیگــری متفــاوت اســت. بــرای مثــال، نمی شــود بــرای وبســایت فــروش 

لبــاس از فونــت نســتعلیق اســتفاده کــرد. 

وب دیزاینر برای انتخاب فونت مناسب باید معیارهای مختلفی را درنظر بگیرد: 

    • اول از همــه، نظــر و خواســت کارفرمــا و چیــزی کــه بــرای برنــد و محصولــی کــه در وبســایت عرضــه 

می شــود مناســب اســت. مــی شــود بــا چنیــن ســوالاتی شــروع کــرد: فونــت لوگــوی برنــد چیســت؟ آیــا 

می شــود از آن فونــت بــرای وبســایت برنــد نیــز اســتفاده کــرد؟ 

     • دوم، وب دیزاینــر بایــد فونتــی را انتخــاب کنــد کــه بــه بافــت قالب وبســایت و رنگ هــای آن بیاید. 

     • ســوم، وب دیزاینــر درنهایــت بایــد بــه ایــن ســوال پاســخ دهــد کــه بــه کاربــران بــا دیــدن متن هــای 

ــم حتمــا خلاصــه ی فصــل  ــه می کن ــت چــه احساســی دســت می دهــد؟ )توصی ــا آن فون وبســایت ب

دوم کتــاب را کــه دربــاره ی انتخــاب رنــگ مناســب بــرای وبســایت اســت، بخوانیــد.( 

   • چهــارم، فونــت انتخابــی و گونه هــای آن بایــد زیبــا و جــذاب باشــند. حــروف و کلمــات و عبــارات 

و متن هــای وبســایت بایــد هــم خوانــا باشــند و هــم  زیبــا. 

ــم اســت و  ــا مرورگرهــا و وبســایت ســازگارند، بســیار ک ــه ب    • پنجــم، تعــداد فونت هــای فارســی ک

رایــگان هــم نیســتند. بنابرایــن، طــراح وبســایت های فارســی اساســا بــرای انتخــاب فونــت گزینه هــای 

زیــادی نــدارد. 

بهتــر اســت وب دیزاینــر چنــد typeface  را کــه مناســب تر از بقیــه می دانــد، در قالــب طراحی شــده ی 

وبســایت بــا رنگ هــای انتخاب شــده امتحــان تــا بهتریــن فونــت را پیــدا کنــد. معمــولا یــک فونــت یــا 

ــارات و متن هــا، المان هــای  درنهایــت دو فونــت در وبســایت اســتفاده می شــود. البتــه کلمــات و عب

ــی  ــم طراح ــروژه تی ــه پ ــی ک ــد. در صورت ــاب می آین ــم به حس ــایت ه ــر وبس ــه کارب ــر و تجرب ــط کارب راب

ــکاری و  ــا هم ــی ب ــت و تایپوگراف ــاب فون ــث انتخ ــد، بح ــته باش ــر داش ــط کارب ــراح راب ــول و ط محص

هم فکــری طراحــان پیــش مــی رود. 
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 تصویر زیر را نگاه کنید. هر فونت شخصیت و حال  و هوای متفاوتی به برند می دهد. 

خــب، بعــد از اینکــه وب دیزاینــر مناســب  ترین  فونــت را هــم بــرای محتواهــای متنــی انتخــاب کــرد، 

می مانــد تصاویــر وبســایت تــا کار تمــام شــود. 
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)Imagery( فصل پنجم،  تصویر گزینی یا تصویر چینی

از اول کتــاب تــا اینجــا همــه ی موضوعــات بــه چیــزی کــه کاربــر قــرار اســت در وبســایت ببینــد و پیــام و 

احساســی کــه المان هــای بصــری بــه او منتقــل می کننــد، مربــوط بــوده اســت. عکس هــا و تصاویــری 

کــه در بخش هــای مختلــف یــک وبســایت قــرار می گیرنــد، بــه انــدازه ی همــه ی موضوعاتــی کــه 

ــگ،  ــی و چیدمــان صفحــات، رن ــی ســاختار کل ــاره ی آن هــا بحــث شــده )یعن ــل درب در فصل هــای قب

بافــت قالــب و تایپوگرافــی( مهــم اســت. انتخــاب تصاویــر درســت، باکیفیــت و متناســب بــا پیــام و 

ــر می رســاند. انتخــاب عکــس اشــتباه  ــه ثم ــد و ب ــام می کن ــی وبســایت کار طراحــی را تم ــن کل دیزای

ــرای  ــه قیمــت از دســت دادن مشــتری ب ــرای یــک بخــش ممکــن اســت ب ــا تصویرســازی اشــتباه ب ی

کســب وکار تمــام شــود.

آدم هــا )کاربــران( تصاویــر را براســاس فرهنــگ و تجربه هــای خــود تفســیر می کننــد. درواقــع، دو نفــری 

ــد.  ــد، آن هــا دو عکــس را می بینن ــگاه نمی کنن ــه یــک عکــس ن ــد، ب ــگاه می کنن ــه یــک عکــس ن کــه ب

 ،hero shot ــا ــرای انتخــاب hero image  ی انتخــاب بعضــی عکس هــا حساســیت بیشــتری دارد. ب

ــاز  ــر وقتــی صفحــه را ب ــر بنــری کــه در نیمــه ی بالایــی صفحــه ی وبســایت قــرار می گیــرد و کارب تصوی

می کنــد اول از همــه آن را می بینــد، بایــد بــا دقــت و وســواس بیشــتری عمــل کــرد. بــه همیــن دلیــل، 

مهــم اســت کــه وب دیزاینــر عکــس یــا تصویــری را بــرای وبســایت انتخــاب کنــد کــه پاســخ دو ســؤال 

از ســه ســؤال زیــر دربــاره ی آن عکــس مثبــت باشــد:

   • آیا تصویر با برند و محصولاتش مرتبط است؟ 

   • آیا تصویر جالب است؟ 

   • آیا تصویر جذاب است؟
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۱.آیا با برند و محصولاتش مرتبط است؟ 

ــر  ــر کارب ــی در خاط ــن عکس ــد. چنی ــد را بگوی ــتان برن ــد داس ــس می توان ــک عک ــه ی ــد ک ــان باش یادت

می مانــد. همچنیــن،  بــه او کمــک می کنــد تــا بفهمــد محتــوای صفحــه دربــاره ی چــه چیــزی اســت. 

پــس، عکســی را انتخــاب کنیــد کــه کاربــر بــا نــگاه کــردن بــه آن پاســخ ایــن ســوالات را در آن ببینــد: 

ایــن وبســایت چیســت و در آن چــه چیــزی عرضــه می شــود؟ بنابرایــن، هــر چــه عکــس یــا تصویــر بــه 

برنــد، محصــولات، خدمــات یــا محتــوای یــک بخــش یــا صفحــه مرتبط تــر باشــد، بهتــر اســت. 

ــگاه گنیــد. اگــر ایــن عکــس اولیــن چیــزی باشــد کــه در وبســایت می بینیــد، کامــلا  بــه عکــس زیــر ن

متوجــه می شــوید کــه آن کســب وکار چــه چیــزی عرضــه می کنــد و محصولــش چــه تمایــزی بــا 

محصــولات رقیــب دارد. 
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۲. جالب است؟ 

تصویــر بایــد حتمــا جالــب باشــد، نــه حتمــا زیبــا. درگیــر کــردن کاربــر مهم تــر از زیبایــی اســت. شــاید 

لازم باشــد عکــس یــا تصویــری بســیار متفــاوت خلــق کنیــد تــا از رقبــا متمایــز شــوید. توصیــه می کنــم 

ــرای  ــه ب ــدر خلاقان ــه او چه ق ــد ک ــد و ببین ــو( hi-im-julian بزنی ــه وبســایت  )پورتفولی ــا ســری ب حتم

معرفی کــردن و نشــان دادن هــر یــک از مهارت هایــی کــه دارد، تصویــری بســیار متفــاوت و جالــب 

ســاخته اســت.

۳. آیا جذاب است؟ 

ــری جــذاب  ــد. چــه تصوی ــر کن ــا احساســات او را درگی ــد ی ــر جــذاب بیای ــه چشــم کارب ــد ب ــر بای تصوی

اســت؟ جذابیــت، بصــری یــا احساســی، بــه موضــوع وبســایت و کاربــران هدفــش بســتگی دارد. بــرای 

مثــال، اگــر وبســایت بــرای عرضــه ی پوشــاک نــوزادان طراحــی می شــود؛ بــه احتمــال زیــاد، هیچ چیــز 

جذاب تــر از تصویــر یــک مــادر و نــوزادش نیســت. 

ــه  ــان باشــد ک ــا یادت ــد. ام ــن هــم کار را ســخت می کن ــری اســت. همی ــی و هن ــری ذهن ــت ام جذابی

تصویــر قــرار اســت جــذاب باشــد تــا کاربــر را دعــوت بــه کاری کنــد. بــرای مثــال، اگــر وبســایت بــرای 

یــک رســتوران اســت، عکســی جــذاب اســت کــه کاربــر را وادار کنــد تــا بخواهــد غذاهــای آن رســتوران 

را بخــرد و امتحــان کنــد. 
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خــب، اگــر یادتــان باشــد کمــی قبل تــر گفتــم کــه وب دیزاینــر وقتــی بایــد عکســی را بــرای قــراردادن در 

وبســایت انتخــاب کنــد کــه پاســخ دو ســوال از آن ســه ســوال مثبــت باشــد. چــرا پاســخ هــر ســه ســوال 

ــد؟  ــا مهم ترن ــودن دو ت ــودن و مرتبط ب ــن جذابیت داشــتن  و جالب ب ــی بی ــت باشــد؟ یعن ــد مثب نبای

ــد.  ــون تعیین کننده ترن ــد. چ ــتن مهم ترن ــودن و جذابیت داش ــه، جالب ب بل

عکس هــا در وبســایت بایــد پیامــی را بــه کاربــر منتقــل و کمــک کننــد تــا کاربــر درک بهتــری از کســب وکار 

و محصولــش داشــته باشــد یــا نظــر او را جلــب کننــد تــا در صفحــه بمانــد و محتوایــش را بخوانــد. 

بــه همیــن دلیــل اســت کــه ملاحظــات بازاریابــی و تیــم مارکتینــگ پــروژه هــم در انتخــاب تصاویــر بایــد 

درنظــر گرفتــه شــود. در بعضــی پروژه هــا، انتخــاب تصاویــر کامــلا برعهــده ی تیــم مارکتینــگ اســت و 

وب دیزاینــر نقشــی در آن نــدارد. 

برعکــس، پروژه  هایــی هــم هســت کــه دســت طــراح بــرای ریســک کردن در آن بــاز اســت. شــاید، وب 

دیزاینــر بــه ایــن نتیجــه برســد کــه عکــس یــا تصویــری فوق العــاده جالــب و جــذاب ولــی نــه چنــدان 

مرتبــط بــه کســب وکار یــا محتــوای یــک صفحــه، در رســاندن آن پیــام یــا درگیرکــردن کاربــر موفق تــر 

اســت. بنابرایــن، گاهــی و وقتــی دیزاینــر دلیــل محکمــی داشــته باشــد، می شــود مرتبط بــودن را کمــی 

یــا حتــی کامــلا نادیــده گرفــت.

ــل  ــد عوام ــز بای ــر نی ــن تصوی ــردن بهتری ــرای انتخاب ک ــن، ب ــری در وب دیزای ــد هــر انتخــاب دیگ مانن

ــروژه را در نظــر گرفــت. ــی و بودجــه ی پ ــه نظــر کارفرمــا، هــدف نهای ــف ازجمل مختل
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درواقع، کار هنوز تمام نشــده و برای انتخاب بهترین تصاویر باید به ســوالات دیگری هم پاســخ داد. 

شیوه  های مختلف تهیه ی تصاویر 

وب دیزاینــر بایــد از عکس هــا و تصاویــر آمــاده  

اســتفاده کنــد یــا بایــد یــک عــکاس یــا تصویرگــر 

اســتخدام کنــد یــا خــودش آن هــا را تهیــه کنــد؟ 

پاســخ را نظــر کارفرما، بودجه ی پــروژه و مهارت های 

وب دیزاینــر مشــخص می کنــد. پاســخ ممکــن اســت 

ــی از آن دو باشــد: ــا ترکیب ــر  ی یکــی از دو شــیو ه ی زی

شیوه ی اول 

 اگــر کارفرمــا مشــکلی نــدارد و وب دیزاینــر نیــز عکاســی 

یــا تصویرســازی بــا ایلاســتریتور را خــوب می دانــد، چــه 

بهتــر کــه خــود وب دیزاینــر عکس  هــا و تصویرهــا را 

بــرای وبســایت تهیــه کنــد. در ایــن صــورت، همــه 

چیــز )انــدازه و کیفیــت( در کنتــرل خــود اوســت. 

بــرای  را  یــا تصویــر  وب دیزاینــر می دانــد عکــس 

کــدام بخــش می خواهــد،  پــس آن را در همــان 

بــر  عــلاوه  می کنــد.  تهیــه  بایــد  کــه  انــدازه  ای 

ــن ســایز و   ــد در  کم حجم تری ــر بای ــدازه، تصاوی ان

فرمت هــای اســتاندارد در وبســایت قــرار بگیرنــد. 
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جذابیــت تصاویــر بــه میــزان مهــارت، توانایی هــای و خلاقیــت وب دیزاینــر بســتگی دارد. ممکــن 

ــه  ــد ک ــته باش ــاز داش ــاص نی ــه ای و خ ــیار حرف ــر بس ــا و تصاوی ــه عکس ه ــروژه ب ــا و پ ــت کارفرم اس

خــود وب دیزاینــر نتوانــد از عهــده ی تهیــه ی آن   هــا بربیایــد. در ایــن صــورت یــا بودجــه ی لازم بــرای 

برون ســپاری وجــود دارد یــا وجــود نــدارد. در صورتــی کــه پــروژه بودجــه کافــی نداشــته باشــد، تنهــا 

گزینــه اســتفاده از عکس هــا و تصاویــر آمــاده و تغییــردادن آن هــا براســاس نیــاز پــروژه اســت. 
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شیوه ی دوم

عکس هــا و تصاویــر آمــاده یــا بــدون حــق کپی رایــت و بــرای اســتفاده ی عمــوم در فضــای وب منتشــر 

شــدند یا باید حق اســتفاده و انتشــار آن ها را خرید. وبســایت های زیادی وجود دارند که عکس ها و 

وکتورهــای ایلاســتریتور در موضوعــات مختلــف را رایــگان عرضــه می کنند. البته، گزینه هــای وب دیزاینر 

در ایــن صــورت محــدود اســت چــون ممکن اســت همــه ی عکس هایی را کــه او نیاز دارد نشــود رایگان 

و باکیفیت بالا در آن وبســایت ها پیدا کرد. اما در هر حال، خوب اســت وب دیزاینر با وبســایت هایی 

کــه مخــزن عکس هــا و وکتورهــای رایگان انــد، آشــنا باشــد. ســه نمونــه از ایــن وبســایت    ها عبارت  اند از:

  • freeimages.com و pxhere.com دو وبســایتی هســتند کــه در موضوعــات مختلــف تعــداد 

ــد.  ــگان دارن ــور  رای ــی عکــس و وکت قابل توجه
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 • oldbookillustrations.com وبســایتی اســت کــه تصویرســازی های کتاب هــای قدیمــی را رایــگان 

عرضــه می کنــد. 

درنتیجــه، وب دیزاینــر بــا در نظــر گرفتــن خواســت و نیازهــای کارفرمــا و تیــم طراحــی محصــول و طــراح 

رابــط و تجربــه کاربــر )اگــر در پــروژه چنیــن تیمــی وجــود داشــته باشــد(، هــدف و موضــوع وبســایت، 

بودجــه ی پــروژه، مهارت هــای خــودش، و مســائل فنــی؛ تصاویــر را بــرای قــرار دادن در وبســایت 

انتخــاب، تهیــه و ویرایــش می کنــد. 

در ایــن کتــاب اصــول و روش هایــی بــرای طراحــی وبســایت کاربــردی و زیبــا گفتــه شــد. اگــر قــرار بــود 

ــد وبســایت  ــه می دانن ــه هم ــی ک ــا براســاس اصــول و روش  های ــه ی طراحــان ســایت و دیزاینره هم

طراحــی کننــد، همــه ی وبســایت  ها شــبیه بــه هــم می شــد. از دیگــران و از وب دیزاینرهــای بــزرگ ایــده 

بگیریــد. امــا یادتــان باشــد خلاقیــت، علایــق و شــخصیت شماســت کــه طراحــی را متفــاوت و متمایــز 

می کنــد. از دیگــران تقلیــد نکنیــد. راه و روش خودتــان را در وب دیزایــن پیــدا کنیــد و وبســایت ها را 

اصولــی امــا بــا شــیوه ی منحصربه فــرد خودتــان طراحــی کنیــد. 

سخن آخر 
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