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رنگ

اســکلت بندی وبســایت، ســاخته شــده 

اســت. می دانیــم هــر صفحــه از وبســایت 

چــه ســاختاری دارد و چــه شــکلی اســت. 

اضافه کــردن  بــه  می رســد  نوبــت  حــالا 

وبســایت   رنگ کــردن  از  مــا  جزئیــات. 

ــرای  ــا  ب ــم. انتخــاب رنگ ه شــروع می کنی

وبســایت کار بســیار ســختی اســت. چــرا 

دیزاینــر بایــد یــک رنــگ را بــر رنگ هــای 

ــرای  ــد ب ــور بای ــد؟ چط ــح ده ــر ترجی دیگ

پالــت رنــگ یــک وبســایت رنگ هــا را کنــار 

هــم چیــد؟ آیــا می شــود گفــت اســتفاده 

از بعضــی رنگ هــا بــرای بخش هایــی از 

ســایت بهتــر اســت چــون توجــه کاربــران 

وب  درکل،  می کنــد؟  جلــب  بیشــتر  را 

رنگ هــا  دربــاره ی  بایــد  چطــور  دیزاینــر 

کنــد؟  تصمیم گیــری 

ــن  ــرده، کار شــما ای ــام نک ــه شــما اع ــای خاصــی را ب ــب رنگ ه ــا ترکی ــگ خــاص ی ــر کســب وکار رن اگ

ــرای ایــن کار لازم اســت  ــل از هــر قــدم دیگــری رنگ هــای وبســایت را انتخــاب کنیــد. ب اســت کــه قب

بعــد از مطالعــه و بررســی و بــا تکیه کــردن بــر روان شناســی رنگ هــا، شــناختن بعضــی ویژگــی آن هــا 

و مدل هایــی بــرای ترکیــب رنگ هــا )کــه اثبــات شــده اســت بــا هــم هارمونــی دارنــد(؛ ۵ یــا ۶ رنــگ را 

بــرای پالــت رنــگ وبســایت انتخــاب کنیــد.

در ایــن فصــل، مباحثــی دربــاره  ی روان شناســی رنگ هــا و رنگ شناســی طــرح شــده اســت. در ادامــه، 

ــد  ــور بای ــد چط ــا دریابی ــد ت ــل را می خوانی ــن فص ــکات ای ــن ن ــن و مهم تری ــه ای از کاربردی تری خاص

ــه وبســایت خــود را بســازید. ــرای رنگ پاشــیدن ب ــگ ب ــت رن بهتریــن و اصولی تریــن پال

از روان شناسی رنگ ها شروع می کنیم. 

قبــل از هــر چیــز، بایــد دیــد کارفرما چه از شــما خواســته 

اســت. آیــا کســب وکار رنــگ خاصــی بــرای خــودش دارد 

کــه در تمــام محصــولات و رســانه هایش بایــد ردی از 

ــا کســب وکار پالــت رنــگ را  آن وجــود داشــته باشــد؟ آی

تهیــه کــرده و در اختیــار وب دیزاینــر گذاشــته اســت؟ 

اگــر این طــور اســت، کار کمــی بــرای وب  دیزاینــر راحت تــر 

ــت  ــن اس ــون ممک ــد چ ــر نکنی ــا فک ــا اص ــود. ام می ش

چنیــن چیــزی اتفــاق بیفتــد، شــما از مطالعــه و یادگیری 

دربــاره ی رنگ هــا بی نیازیــد. شــما وب دیزاینــر پــروژه 

ــن  ــه ای خــود را بدهید.ممک ــر حرف ــد نظ هســتید و بای

ــرده  ــه کســب وکار انتخــاب و پیشــنهاد ک اســت رنگــی ک

درنهایــت  گرچــه  نباشــد.  وبســایت  مناســب  اســت، 

انتخــاب و حــق بــا کارفرماســت، شــما در مقــام کســی کــه 

پــروژه بــه او ســپرده شــده و مســئول اســت تــا نتیجــه ی 

نهایــی را تحویــل دهــد، می توانیــد نظــر حرفــه ای و 

ــد.  کارشناســانه ی خــود را اعــام کنی
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رنگ هــا احساســات مــا را برمی انگیزنــد. آن هــا مــا را بــه واکنــش و در بعضــی مواقــع بــه اقــدام خاصــی 

وامی دارنــد. بــه همیــن دلیــل، بــرای وبســایت های فروشــگاهی بســیار مهــم اســت کــه رنگ هایــی را 

داشــته باشــند کــه کاربــران را بــه خریدکــردن و خرج کــردن بیشــتر تشــویق کنــد. نــه فقــط دیــدن یــک 

ــز  ــب  آن هــا باهــم نی ــر و ترکی ــار یکدیگ ــه ای از رنگ هــا کن ــدن مجموع ــذارد، دی ــر می گ ــا اث ــر م ــگ ب رن

معانــی متفاوتــی بــرای مــا دارد و احساســات متفاوتــی را در مــا ایجــاد می کنــد. خــب، پــس می شــود 

نتیجــه گرفــت کــه وب دیزاینــر بایــد براســاس روان شناســی رنگ هــا پیــش رود و مثــا اگــر گفتــه 

شــده اســت کــه رنــگ زرد توجــه انســان را جلــب می کنــد، تمــام CTA هــا را زرد کنــد. نــه! متاســفانه، 

نمی شــود و نبایــد چنیــن نتیجــه ای را گرفــت.

تداعــی معانــی رنگ   هــا )Color Associations( بــه فرهنــگ، تجربیــات و ویژگی هــای فــردی هــر 

کاربــر )بیننــده( نیــز بســتگی دارد. حتــی نمی شــود دربــاره ی تداعــی معانــی تــک تــک طیف هــای یــک 

رنــگ هــم  یــک حکــم قطعــی صــادر کــرد. رنگ هــا مقولاتــی فرهنگــی هســتند و ممکــن اســت یــک 

رنــگ یــا ترکیبــی از رنگ هــا در فرهنگــی معنــای خاصــی داشــته باشــد یــا واقعــه ی خاصــی را بــه یــاد 

افــراد آن جامعــه بینــدازد. ســلیقه ی افــراد هــم متفــاوت اســت. بعضــی آدم هــا از رنــگ زرد متنفرنــد 

یــا ممکــن اســت خاطــره ی بــدی از آن رنــگ داشــته باشــند. پــس، انتخــاب پالــت رنــگ بــرای وبســایتی 

ــا فرهنگ هــا و تجربیــات و ســایق بســیار بســیار متفــاوت از آن  کــه قــرار اســت آدم هــای مختلــف ب

بازدیــد کننــد، کار بی نهایــت ســخت و حساســی اســت.



فقــط بــه خاطــر داشــته باشــید کــه آنچــه در ادامــه ذکــر می شــود، بســیار کلــی و بــدون لحــاظ کــردن 

ــد  ــا بای ــگ را از کج ــاب رن ــد انتخ ــان می ده ــما نش ــه ش ــط ب ــت. و فق ــی اس ــز فرهنگ ــای ری تفاوت ه

آغــاز کنیــد. هیــچ رنگــی بــرای وبســایت غلــط یــا درســت نیســت. ترکیــب رنگ هــا در کنــار یکدیگــر و 

هارمونــی ایجادشــده بیــن آن هاســت کــه رنگ آمیــزی وبســایت شــما را موفــق می کنــد. در هــر مــورد، 

ایــن وب دیزاینــر اســت کــه بــا در نظــر گرفتــن فرمــول زیــر بایــد انتخــاب کنــد چــه رنگی هایــی و چــه 

ــه اســت: ــن گزین ــی مناســب ترین و بهتری ترکیب

+

+

+

+
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ــن بیشــتری  ــا آدرنالی ــگ قرمــز ســبب می  شــود ت ــه می شــود رن گفت

افزایــش  را  متابولیســم  و  فشــارخون  شــود.  ترشــح  خــون  در 

می دهــد. قرمــز رنــگ دراماتیکــی اســت. رنــگ هیجــان و عشــق 

اســت. طیف هــای تیره تــر قرمــز، شــرابی )Burgundy( و عنابــی 

بــه  بی تفاوتــی  گاهــی  و  زیــاد  سرخوشــی  حــس   ،  )Maroon(

همه چیــز و همه کــس را القــا می کننــد. طیف هــای خاکــی قرمــز 

پاییــز و فصــل برداشــت محصــول  را بــه یــاد آدم می آورنــد.

نارنجــی هــم ماننــد قرمــز رنــگ زنــده وهیجان انگیــزی اســت. امــا 

بــه انــدازه ی قرمــز برانگیزاننــده ی عواطــف پرشــور در انســان بــه 

حســاب نمی آیــد. گفتــه می شــود کــه نارنجــی رنگــی شــادی آور و 

نشــان دهنده ی نــور خورشــید و خاقیــت اســت. نارنجــی معمــولا 

رنگــی رســمی و مناســب بــرای شــرکت ها نیســت. شــاید دلیــل 

انتخــاب ایــن رنــگ بــرای لوگــوی سیســتم عامــل Ubuntu همیــن 

باشــد. نارنجــی خیلــی زود بــه چشــم مــا می آیــد، چــون رنگــی 

اســت کــه کمتــر در طبیعــت دیــده می شــود. بــه همیــن دلیــل هــم 

ــل  ــد ســریع متوجهشــان شــوند،  مث ــه آدم هــا بای ــرای اشــیایی ک ب

جلیقــه ی نجــات،  رنــگ بســیار مناســبی اســت. نارنجــی هــم مثــل 

قرمــز متابولیســم را افزایــش می دهــد و رنگــی اســت اشــتهاآور. 

پــس، بــرای هرچیــزی کــه بــه غــذا و آشــپزی مربــوط شــود، گزینــه ی 

خوبــی اســت. 
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زرد هــم ماننــد نارنجــی رنگــی زنــده اســت و ســریع بــه چشــم 

عائــم  و  تاکســی ها  رنــگ  همیــن  بــرای  می آیــد.  انســان 

هشــداردهنده زرد اســت. زرد تداعی کننــده ی خوشــحالی اســت. 

اســمایلی های  اولیــن  کســانی که  انتخــاب  دلیــل  همیــن  بــه 

ــت  ــی اس ــا زرد رنگ ــود. ام ــگ ب ــن رن ــد، ای ــی کردن ــدان را طراح خن

کــه زیــادی اش اصــا توصیــه نمی شــود. ظاهــرا مــا نمی توانیــم 

ــم رنــگ زرد در یــک جــا مقاومــت کنیــم و آن قــدر  ــر یــک عال دربراب

را تحت تاثیــر قــرار می دهــد کــه معلــوم نیســت چــه کاری  مــا 

ممکــن اســت از مــا ســر بزنــد. اگــر در اتاقــی قــرار بگیریــم کــه 

ــه  ــی گری تمــام دیوارهایــش زرد اســت، ممکــن اســت بعــد از مدت

کنیــم یــا بــا دیگــران دعــوا کنیــم یــا داد و فریــاد راه بیندازیــم. 
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ســبز رنگــی اســت کــه طبیعــت و امیــد و آرامــش و رشــد را تداعــی 

ــه حفاظــت از  ــه ب ــزی ک ــگ هرچی ــدارد چــرا رن ــی ن ــد. تعجب می کن

محیط زیســت مربــوط می شــود، ســبز اســت. ســبز چشــم را اذیــت 

نمی کنــد وعــاوه بــر طبیعــت، مــا را بــه یــاد ثــروت، ثبــات و آمــوزش 

ــردی اســت. ســبز روشــن  ــدازد. پــس، رنگــی بســیار کارب هــم می ان

روی پس زمینــه ی ســیاه نــه فقــط خیلــی خــوب بــه چشــم می آیــد، 

آدم را یــاد تکنولــوژی و دنیــای صفــر و یک هــا هــم می انــدازد. 

The Principles of Beautiful WD6
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ظاهــرا آبــی پرطرفدارتریــن رنــگ دنیاســت. گفتــه شــده اســت کــه 

آبــی خاصیــت آرام بخشــی دارد. رنــگ آبــی نمــاد هــوش، ایمــان و 

رهایــی اســت. آبــی اشــتها را کاهــش می دهــد. شــاید چــون فقــط 

ــل  ــم )مث ــی داری ــگ آب ــه رن ــی ب ــا خوراکــی طبیع ــوه ی ــی می چندتای

بلوبــری(. پــس،  اگــر قــرار اســت چیــزی را بــرای صنعــت غــذا طراحــی 

کنیــد، آبــی انتخــاب مناســبی نیســت. بــرای بعضــی ایــن رنــگ 

نمــاد بدشانســی و مشــل اســت، گرچــه آدم هــای زیــادی را بــه یــاد 

ــرای  ــاط بصــری ب ــان ارتب ــل هم ــه دلی ــدازد. ب ــا می ان آســمان و دری

بیشــتر آدم هــا، آبــی رنــگ مناســبی اســت بــرای کســب وکارهایی 

کــه بــه ســفرهای هوایــی و دریایــی مربــوط می شــوند و همچنیــن 

کســب وکارهایی کــه در تولیــد و توزیــع تصفیه کننــده ی هــوا،  کولــر و 

فیلترهــای اســتخر فعالیــت دارنــد. راســتی، دقت کردید کــه آبی رنگ 

  Dell و HP،  IBM ،ــای محصــولات  مایکروســافت ــی در لوگوه اصل

ــات و شــفافیت می دهــد.  ــه آدم احســاس ثب ــی ب اســت؟ چــون آب

آبی

چکیــده ای از بخـش دوم
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ــا پشــتوانه ای تاریخــی. تولیــد رنــگ بنفــش  بنفــش رنگــی اســت ب

و پارچــه ی بنفــش بــرای لبــاس پادشــاهان و اشــراف کار بســیار 

ســختی بــوده اســت. پــس، بنفــش رنگــی دردســترس همــه ی مــردم 

نبــود؛ رنگــی بــود مخصــوص لبــاس و حتــی تمبــر خاندان هــای 

ســلطنتی و پادشــاهان.  بنفــش قــدرت، ثــروت، اشــرافیت و تجمــل 

را تداعــی می کنــد. دلیــل آن تداعــی معنــی فقــط تاریخــی نیســت. 

در طبیعــت هــم بنفــش رنــگ گل هــا و ســنگ های قیمتــی اســت. 

ایــن رنــگ ِ شــیک هــم شــورانگیزی قرمــز و هــم آرام بخشــی آبــی را 

ــد  ــد. بعی ــدا کنی ــگ بنفــش پی ــا رن ــد وبســایتی ب ــاش کنی دارد. ت

می دانــم بتوانیــد. چــون از ایــن رنــگ در وب دیزایــن به نــدرت 

بســیار  وبســایتی  می خواهیــد  اگــر  پــس،   می شــود.  اســتفاده 

متفــاوت دیزایــن کنیــد،  بــد نیســت بروید ســراغ طیف هــای بنفش. 

بنفش

چکیــده ای از بخـش دوم
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شــاید فکــر کنیــد کــه ســفید رنــگ خاصــی نیســت. اشــتباه می کنیــد. 

بــه عکــس زیــر نــگاه کنیــد. چــرا توربین هــای بــادی ســفیدند؟ چــون 

پاکــی، انــرژی پــاک،  را در ذهــن بیننــده تداعــی می کننــد. 

ــه، ســفید در بعضــی  ــال اســت. البت ــور و کم ــاد پاکــی، ن ســفید نم

مــرگ  تداعی کننــده ی  چیــن،  ســنتی  فرهنــگ  مثــل  فرهنگ هــا، 

و عزاســت. دوبــاره یــادآوری می کنــم کــه وب دیزاینــر بایــد ایــن 

تفاوت هــای فرهنگــی را در نظــر داشــته باشــد و قبــل از انتخــاب 

ــد.  ــرده باش ــه ک ــت مطالع ــدف را به  دق ــر ه ــگ کارب ــی فرهن ــر رنگ ه

متاســفانه، چــون ســفید رنــگ پیش فــرض کاغــذ و اســکرین اســت، 

 Dark آن را نمی بینیــم و دســت کم می گیریــم. امــا، امــروز کــه دیگــر

Mode طرفــداران خــودش را دارد، وقتــش رســیده اســت کــه شــما 

هــم ســفید را در وب دیزایــن بــه کاربــر نشــان دهیــد. از ســفید روی 

ــرای  ــه ب ــی خاقان ــد راه های ــاش کنی ــره نترســید. ت ــه ی تی پس زمین

ــد. ــدا کنی نشــان دادن ســفید پی

سفید

چکیــده ای از بخـش دوم
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گرچــه ســیاه بــار معنایــی منفــی دارد و مــا را بــه یــاد مــرگ و خباثــت 

می انــدازد، بــا اســتفاده ی درســت و به جــا، می شــود نمــاد قــدرت و 

زور و وقــار. لبــاس بتمــن را کــه یادتــان اســت؟ لباس هــای رســمی، 

مخصوصــا کت وشــلوارهای مردانــه،  هــم ســیاه هســتند. نکتــه ی 

ــاره ی رنــگ ســیاه ایــن اســت کــه چگونــه و در کجــا از آن  مهــم درب

ــود.  ــتفاده می ش اس

بگذارید ترفندی را به 
شما یاد بدهم و این 

بحث را تمام کنم: 
وقتی به یک رنگ 

فکر می کنید ۳ چیزی 
را که اول به ذهنتان 

خطور می کند، 
یادداشت کنید. 

آن ها تداعی معانی 
آن رنگ اند، البته در 

فرهنگ خودتان. 

سیاه

چکیــده ای از بخـش دوم
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      ۶الگوبرایترکیبِهارمونیکِرنگها

بعضــی ترکیــب  رنگ هــا آزمــوده شــده اســت )Color Scheme( و مطمئنیــم کــه اگــر آن رنگ هــا کنــار 

هــم  قــرار بگیرنــد بــا یکدیگــر ســازگاری و هماهنگــی دارنــد و بــرای انســان ها نیــز جــذاب هســتند. در 

انتخــاب رنــگ نبایــد زیبایــی و جذابیــت را فرامــوش کنیــد. اگــر کســب وکار رنــگ پایــه را بــه شــما اعــام 

کــرده اســت،  آن را در انتخــاب یکــی از ۶ ترکیــب زیــر مبنــا قــرار دهیــد. اگــر نــه، بــا توجــه بــه فرمولــی 

کــه در آغــاز گفتــه شــد، مناســب ترین مــدل بــرای چیــدن رنگ هــا کنــار هــم را از میــان مدل هــای زیــر 

بــرای شــروع انتخــاب کنیــد. 

وبســایت Amanda Braga نمونــه ی فوق العــاده ای از مــدل مونوکروماتیــک اســت. بــه ترکیــب 

رنگ هــا دقــت کنیــد. در ایــن ســایت از ۴ مــدل مونوکروماتیــک مجــزا )بــا ۴ رنــگ پایــه  ی مختلــف( 

اســتفاده شــده اســت.  

)Monochromaic( ۱. مونوکروماتیک

در ایــن الگــو فقــط یــک رنــگ پایــه داریــم و طیف هــای مختلــف همــان رنــگ را. بــه همیــن دلیــل بــه 

آن مونوکــروم یــا تک رنــگ گفتــه می شــود. بــه تصویــر زیــر نــگاه کنیــد. اگــر کارفرمایــی بــه مــن رنــگ 

پایــه ی بنفــش را مــی داد، بــه ترکیــب زیــر می رســیدم.

چکیــده ای از بخـش دوم
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)Analogous( ۲. رنگ های همجوار

بــرای نشــان دادن ارتبــاط میــان رنگ هــا و اینکــه از ترکیــب رنگ هــای اصلــی )اولیــه( در طبیعــت چــه 

ــی  ــری و ال ــای دیگ ــه چــه رنگ ه ــای ثانوی ــب رنگ ه ــد و از ترکی ــه دســت می آی ــه ای ب ــای ثانوی رنگ ه

آخــر، از چــرخ یــا دایــره ی رنــگ )Color Wheel( کمــک می گیرنــد. آیــزاک نیوتــن اولیــن چــرخ رنــگ را 

کشــیده بــود. دانشــمندان و هنرمنــدان بعــد از او چــرخ را کامــل و کامل تــر کردنــد. 

چکیــده ای از بخـش دوم
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ــد، فکــر  ــم و رنگ هــای همجــوار آن در چــرخ را. فقــط دقــت کنی ــه داری ــگ پای ــن مــدل، یــک رن در ای

ــا  ــد ب ــا از رنگ هــای همجــوارش را. نبای ــه داشــته باشــید و ۱۰ت ــگ پای ــک رن ــد ی ــه می توانی ــد ک نکنی

ــرار  ــره ق ــش از آنچــه در یک ســوم دای ــد بی ــر حــال، نبای ــد. در ه ــر را خســته  کنی ــاد کارب ــای زی رنگ ه

ــد.  ــره می بینی ــوار را در دای ــگ همج ــر، ۳ رن ــر زی ــد. در تصوی ــاب کنی ــگ انتخ ــرد، رن می گی

حتمــا وبســایت ایــن انیماتــور فرانســوی را نــگاه کنیــد و ببینیــد او با رنگ های همجوار چه کرده اســت. 

چکیــده ای از بخـش دوم
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)Complementary(۳. رنگ های مکمل

در ایــن مــدل یــک رنــگ پایــه داریــم و رنــگ  مکمــل آن را. یعنــی رنگــی کــه درســت در نقطــه ی مقابــل 

ــا ترکیــب رنگ هــای مکمــل  ــود وبســایتی را ب رنــگ پایــه در چــرخ قــرار گرفتــه اســت. اگــر مــن قــرار ب

دیزایــن کنــم، چیــزی می شــد شــبیه تصویــر زیــر. 

امــا دقــت کنیــد، اســتفاده از رنگ هــای مکمــل کــه درواقــع درتقابــل بــا یکدیگــر قــرار دارنــد، ممکــن 

اســت احســاس تضــاد و برخــورد را بــه بیننــده منتقــل کنــد. بنابرایــن، اگــر می خواهیــد پیــام ضمنــیِ 

ــه از  ــر ک ــل وبســایت زی ــی اســت )مث ــده ی خوب ــران برســانید، رنگ هــای مکمــل ای ــه کارب ــل را ب تقاب

ــرده اســت(. ــی و قرمــز به درســتی اســتفاده ک ــل طیف هــای آب تقاب

 ایــن را هــم یادتــان باشــد کــه رنگ هــای مکمــل بــرای جلــب  کــردن توجــه کاربــر به نوعــی بــا یکدیگــر 

رقابــت می کننــد. پــس، اگــر رنگ هایــی را انتخــاب کنیــد کــه کانترســت زیــادی دارنــد، کاربــر را اذیــت 

کرده ایــد و دیزایــن را هــم خــراب کرده ایــد، چــون کاربــر نمی دانــد بــه کجــا نــگاه کنــد. 

چکیــده ای از بخـش دوم
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* Split-complementary .۴

ــرار  ــل آن در چــرخ ق ــگ مکم ــه در همجــواری رن ــم و دو رنگــی ک ــه داری ــگ پای ــک رن ــدل ی ــن م در ای

گرفته انــد. رنــگ مکمــل قرمــز ســبز اســت. امــا در ایــن مــدل به جــای ســبز می رویــم ســراغ رنگ هــای 

همجــوار ســبز و آن هــا را درکنــار قرمــز قــرار می دهیــم. هارمونــی رنگ  هــای ایــن مــدل معمــولا احســاس 

شــادابی و ســرزندگی را بــه بیننــده منتقــل می کنــد. 

)Triadic( ۵. رنگ های سه تایی

ــث  ــک مثل ــث. از آن رأس، ی ــک مثل ــه می شــود رأس ی ــگ پای ــم. رن ــه را داری ــگ پای ــدل رن ــن م در ای

ــه هــر رنگــی کــه ختــم شــد، می شــود  متســاوی الاضاع داخــلِ چــرخ رســم می کنیــم. ۲ رأس دیگــر ب

ــی را  ــن هارمون ــی از ای ــه ی زیبای ــد. نمون ــک کنی ــایت qoals را چ ــدل. وبس ــن م ــر در ای ــگ دیگ ۲ رن

می بینیــد. 

شــاید بشــود نــام ایــن مــدل را بــه مکمــل دوبخشــی یــا مکمــل منشعب شــده ترجمــه کــرد. *

چکیــده ای از بخـش دوم
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)Tetradic( ۶. رنگ های چهارتایی

ــک از گوشــه های  ــگ می کشــیم. هری ــره رن ــک مســتطیل در داخــل دای ــه ی ــگ پای ــن مــدل از رن در ای

مســتطیل در یکــی از رنگ هــای ایــن مــدل می نشــیند. )بــه تصویــر صفحــه ی قبــل نــگاه کنیــد. 

ــد.( ــان می ده ــدل را نش ــن م ــن ای ــتون پایی ــپ در س ــره از چ ــن دای دومی

بــا رنگ هــا بــازی کنیــد. رنگ هــا دنیــای بی نهایتــی دارنــد. دنیایــی کــه بــه خاقیــت شــما نیــاز دارد تــا 

کشــفش کنیــد. مهم تریــن جــزء  فرمولــی کــه در صفحــه ی اول خواندیــد، خاقیــت وب دیزاینــر اســت. 

چکیــده ای از بخـش دوم
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خلاقیتخلاقیت

+

+

+

+

+

همهیعواملتاثیرگذاربرکاربرهدف)ازجملهفرهنگاو(

حوزهیفعالیتکسبوکار

اولویتهاوملاحظاتکارفرما

روانشناسیرنگهاورنگشناسی

ملاحظاتکلیوبدیزاین

چکیــده ای از بخـش دوم
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