 // Add scroll event listener window.addEventListener('scroll', function() { // Check scroll position if (window.scrollY >= 40) { // Perform your desired action here (function (s, e, n, d, er) { s['Sender'] = er; s[er] = s[er] || function () { (s[er].q = s[er].q || []).push(arguments) }, s[er].l = 1 * new Date(); var a = e.createElement(n), m = e.getElementsByTagName(n)[0]; a.async = 1; a.src = d; m.parentNode.insertBefore(a, m) })(window, document, 'script', 'https://cdn.sender.net/accounts_resources/universal.js', 'sender'); sender('986212f6399684') // You can replace the console.log statement with your own code } });   
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  دسته بندی مقالات دیجیتال مارکتینگ
۶ استراتژی برندسازی کسب و کارهای کوچک
  نویسنده  عارفه ضیائی    منتشر شده در  ۱۶ تیر ۱۳۹۹   زمان مطالعه: 23 دقیقه
 تمامی مقالات آکادمی آمانج با تلاش و اشتیاق توسط نویسنده های ما تولید و منتشر شده است و محتوای مقالات عاری از هرگونه مطالب زرد و بیهوده است. خوشحال خواهیم شد نظر خود را در رابطه با این مقاله در قسمت نظرات درج نمایید.
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در دنیای دیجیتال مارکتینگ، با مشکلاتی مختلفی روبرو خواهید شد. اما در مسیر پیشرفت، بسیاری از کسب و کارهای کوچک و نوپا، با چالش هایی روبرو هستند که مشاغل بزرگتر معمولا با آنها مواجه نمیشوند. مخصوصاً وقتی صحبت از برندسازی است.
 معرفی یک برند به خودی خود به اندازه کافی دشوار است. اما سختی های این کار برای مشاغل کوچک و شرکت های نوپا، به دلیل محدودیت بودجه و محدودیت زمانی، می تواند حتی بیشتر چالش برانگیز باشد.
 ما در این مطلب به شما خواهیم آموخت که مهم نیست شرکت شما چقدر کوچک باشد؛ اصلی ترین اقدام در برندسازی کسب و کارهای کوچک ایجاد یک برند به یاد ماندنی و ثابت قدم بودن است. این مهم است که در نظر بگیرید که مردم چگونه تجارت شما را درک می کنند. پس از معرفی یک هویت به یاد ماندنی، تلاش کنید این هویت را حفظ کرده و از آن به عنوان پایه ای برای کلیه ارتباطات و تبلیغات خود استفاده کنید؛ تا مخاطب هدف شما دائمآ آن را ببیند.
 در این بخش چند استراتژی که کسب و کارهای کوچک و شرکتهای نوپا میتوانند برای ایجاد این هویتها از آنها استفاده کنند؛ مورد بررسی قرار میگیرد.
 
۶ استراتژی برندسازی کسب و کارهای کوچک
١. یک نام به یاد ماندنی انتخاب کنید
شما برای ایجاد “تآثیرگذاری اولیه” کمتر از ١٠ ثانیه زمان دارید. قطعآ نام کسب و کار شما بر آنچه بر ذهن مخاطب تآثیر میگذارد، نقش مهمی دارد. علاوه بر واضح بودن نام برند تجاری، آن را را آسان، مرتبط و به یاد ماندنی انتخاب کنید.
 بهترین نام تجاری نامی است که کوتاه و آسان باشد. در حالت ایده آل، این یک کلمه دو بخشی بهترین انتخاب است؛ زیرا این کلمات به طور کلی توجه مخاطب هدف را جلب کرده به یاد ماندنی تر هستند.
 نکته مهم دیگر این است که اغلب کسب و کارهای موفق طیف وسیعی از محصولات را ارائه می دهد. بنابراین نام تجاری شما نباید خیلی خاص باشد.
 برای شروع کار:
 • تمام نامهایی که شرایط بالا را دارند و به ذهنتان خطور میکنند را یادداشت کنید.
 • لیستی از کلمات مترادف و مرتبط نیز تهیه کنید.
 • نامهای پیشنهادی و کلمات مرتبط را در کنار یکدیگر امتحان کنید. (ممکن است برخی کلمات بی معنی و بلا استفاده باشند).
 • به ترکیب کردن کلمات ادامه دهید تا در نهایت به نام ایده آل دست یابید.

٢. احساسات مخاطب خود را درگیر کنید
ایجاد یک واکنش عاطفی می تواند بر نحوه یادآوری هرچیز تأثیر بگذارد. برانگیختن احساسات مخاطب هدف، می تواند در تأثیرگذاری نام تجاری شما موثر بوده و به شما در برندسازی کمک کند.
 سعی کنید با صدا، پیام و هویتی بسازید که باعث شود مخاطب شما به شکل عاطفی با کسب و کارتان ارتباط برقرار کند. روش انجام این امر در بین شرکتهاف متفاوت خواهد بود. یک برند ممکن است نوستالژیک باشد، در حالی که برند دیگری ممکن است جنبه سرگرمی داشته باشد.
 
٣. یک هویت بصری ایجاد کنید
انسان موجوداتی بصری هستند. لذا تلاش های برندسازی شما، باید در راستای در اولویت قرار دادن هویت بصری باشد. مانند انتخاب رنگهای مناسب در نام تجاری. رنگهای مختلف میتوانند پیامهای مختلفی را به ذهن مخاطبین شما منتقل کنند. به عنوان مثال، رنگ قرمز اغلب نشان دهنده اشتیاق است و می تواند توجه شما را به خود جلب کند. بنابراین میتواند انتخاب مناسبی برای برندهایی که می خواهند تصویری جسورانه ارائه دهند، باشد.
تایپوگرافی یکی دیگر از جنبه های مهم هویت بصری شماست. به عنوان مثال، تعدادی از فونتها معمولاً سنتیتر به نظر می رسند و برای چاپ مناسب تر هستند. از طرفی فونتهای دیگری هستندکه نمایی بازیگوشانه و غیررسمی داشته و خوانایی خوبی را برای صفحه نمایش های دیجیتال فراهم می کنند. این عوامل بصری را در نظر داشته باشید تا آرمی را طراحی کنید که نشانگر برند شماست.
 
۴. وب سایت خود را با هویت نام تجاری خود هماهنگ کنید
نزدیک به ٢ میلیارد نفر کالا و خدمات را بصورت آنلاین خریداری میکنند. این امر وب سایت شما را به یک فروشگاه مهم برای تجارت تبدیل می کند. هویت نام تجاری خود را از طریق وب سایت نیز منتقل کنید. همه فاکتورها اعم از طراحی، تصاویر، محتوا و غیره باید با صدا و هویت برند شما هماهنگ باشند.
این بدان معنی است که رنگ وب سایت شما باید با رنگ نام تجاری شما مطابقت داشته باشد. همچنین فونت که برای متن استفاده می شود باید با تایپوگرافی آرم برند هماهنگی داشته باشد. همچنین بسیار مهم است که شما به جنبه خوانایی نیز بپردازید. به عنوان مثال، اگر رنگ نام تجاری شما قرمز است، استفاده از پس زمینه قرمز خواندن را دشوار میسازد. در عوض می توانید از یک پس زمینه سفید یا یک رنگ مکمل دیگر استفاده کنید.
 در مورد فونتها نیز دقت کنید. اگر فونت آرم شما تزئینی بوده و یا خواندن آن دشوار است، برای سایر بخشها از فونت های سادهتری استفاده کنید. از همه مهمتر، لحن نوشتار شما باید آنچه را که می خواهید مخاطبین از برند شما حس کنند، منعکس کند.
 

مطالعه مقالات زیر در حوزه استراتژی بازاریابی دیجیتال به شما توصیه می شود:
استراتژی بازاریابی دیجیتال چیست و چه اهمیتی دارد؟
پنج استراتژی بی نظیر بازاریابی B2C


۵. در شبکههای اجتماعی فعالیت کنید
[image: استفاده از شبکه های اجتماعی]


[image: استفاده از شبکه های اجتماعی]

امروزه حضور گسترده در شبکههای اجتماعی به یک ضرورت در برندسازی تبدیل شده است. شبکههای اجتماعی می توانند یک بستر بسیار قدرتمند برای شناساندن برندتان به مخاطبین هدف باشد. با انتخاب پلتفرم (بستر) که مخاطبان هدف شما روی آن فعال هستند، شروع کنید.
 هنگامی که بهترین بستر را برای شروع بازاریابی خود پیداکردید؛ زمان آن است که یک صفحه پروفایل برای شرکت خود تهیه کنید. تصاویر پروفایل را به شکلی انتخاب کنید که با هویت بصری برند شما مطابقت داشته باشد. حتی می توانید از لوگوی شرکت نیز استفاده کنید. مشابه وب سایت خود، از زبانی استفاده کنید که مطابق با صدای نام تجاری شما باشد.
 
۶. تبلیغات خود را با کسب و کارتان هماهنگ کنید
کسب و کارهای کوچک میبایست از طریق تبلیغات پولی شروع به برندسازی کنند. برای اطمینان از این که کمپین ها بازتاب درستی از برند شما باشند، پروموشنها و کانالهایی را انتخاب کنید که به شما در رسیدن به مخاطب هدف کمک کنند.
 
 با تحقیق در مورد رفتار و اطلاعات دموگرافیک (جمعیتی) مخاطبینتان شروع کنید. اگر آنها در درجه اول از شبکههای اجتماعی استفاده می کنند، براین اساس می توانید ایده هایی را برای تبلیغاتی که باید اجرا کنید، ارائه دهید.
 به عنوان مثال اگر نوجوانان را هدف قرار دادهاید، همکاری با یک اینفلوئنسر در شبکههای اجتماعی، ممکن است یکی از تبلیغات مؤثر باشد. به طور کلی، تبلیغات کلیکی برای بسیاری از کسب و کارهای تازه یک ضرورت است.
 
نتیجه گیری
این موارد برخی از راهکارهای مؤثر است که می توانند در برندسازی کسب و کارهای کوچک به شما کمک کنند. شاید ساخت یک برند با بودجه محدود غیرممکن به نظر برسد؛ اما به عنوان یک کارآفرین یا صاحب کسب وکارهای کوچک، شما می توانید تصمیم بگیرید که چگونه بودجه خود را مدیریت کرده تا هیچ هزینه اضافی بر شما اعمال نشود. این راهکارها می توانند در استفاده مناسب از بودجه برندسازی به شما کمک کنند.
 
 آیا این مطلب برای شما مفید بود؟
 امتیازشو ثبت کنید
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استراتژی بازاریابی دیجیتال
  [image: ]


[image: ]

   نوشته شده توسطعارفه ضیائی
 من عارفه ضیایی هستم دانشجوی برتر دوره ۵ آموزش سئو آکادمی آمانج مارکتر، مهندس و اغلب در حال جستجو


قبلی
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بزرگترین اشتباهات مبتدیان در سئو
 
بعدی
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جدیدترین روش یادگیری زبان برنامه نویسی جاوا اندروید (سال ۲۰۲۰)
 

اشتراک با دوستان
 



مطالب مشابه
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  دسته بندی مقالات دیجیتال مارکتینگ, مقالات طراحی تجربه کاربری
پرسونا چیست؟ + دستورالعمل کاربردی نگارش پرسونای مخاطب
  منتشر شده در  ۶ آبان ۱۳۹۹   زمان مطالعه: 25 دقیقه
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  دسته بندی مقالات دیجیتال مارکتینگ
پنج استراتژی بی نظیر بازاریابی B2C که باید امتحان کنید
  منتشر شده در  ۳ اردیبهشت ۱۳۹۹   زمان مطالعه: 20 دقیقه
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  دسته بندی مقالات دیجیتال مارکتینگ
۹ استراتژی مهم بازاریابی برای برندهای پوشاک، مد و فشن
  منتشر شده در  ۱۹ فروردین ۱۳۹۹   زمان مطالعه: 25 دقیقه
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  دسته بندی مقالات دیجیتال مارکتینگ
تاثیر VR و AR در بازاریابی مشتری محور
  منتشر شده در  ۲۹ دی ۱۴۰۱   زمان مطالعه: 25 دقیقه







 منتخب سردبیرمحبوب ترین ها
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  دسته بندی مقالات React JS, مقالات جاوا اسکریپت
فریم ورک React JS چیست و چه کاربردی دارد؟
  منتشر شده در  ۲۷ مهر ۱۳۹۹   زمان مطالعه: 27 دقیقه
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  دسته بندی موشن دیزاین
موشن دیزاین دوبعدی یا سهبعدی، کدام بهتر است؟
  منتشر شده در  ۱۵ آذر ۱۴۰۲   زمان مطالعه: 28 دقیقه
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  دسته بندی مقالات سئو سایت
راهنمای قدم به قدم سئو لینکدین ۲۰۲۳+ چک لیست و ابزارهای سئو پروفایل لینکدین
  منتشر شده در  ۲۸ آبان ۱۴۰۲   زمان مطالعه: 48 دقیقه
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  دسته بندی مقالات طراحی سایت
۸ اشتباه رایج در طراحی سایت +راهکارهای رفع آن
  منتشر شده در  ۳ بهمن ۱۴۰۲   زمان مطالعه: 32 دقیقه
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[image: معرفی ۹ ابزار هوش مصنوعی برنامه نویسی]
 
  دسته بندی مقالات طراحی سایت
با هوش مصنوعی برنامهنویسی کنید
  منتشر شده در  ۱۰ تیر ۱۴۰۲   زمان مطالعه: 28 دقیقه
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  دسته بندی مقالات برنامه نویسی پایتون
مفهوم شیگرایی به زبان ساده
  منتشر شده در  ۲۰ مهر ۱۳۹۹   زمان مطالعه: 25 دقیقه
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  دسته بندی مقالات طراحی سه بعدی
۱۰ ابزار هوش مصنوعی برای طراحی سه بعدی
  منتشر شده در  ۶ تیر ۱۴۰۲   زمان مطالعه: 29 دقیقه
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  دسته بندی مقالات راهنمای مسیر شغلی
هرآنچه طراحان باید از پورتفولیو بدانند (راهنمای جامع طراحی Portfolio)
  منتشر شده در  ۲۰ خرداد ۱۴۰۰   زمان مطالعه: 31 دقیقه





دیدگاهتان را بنویسید لغو پاسخ
نشانی ایمیل شما منتشر نخواهد شد. بخشهای موردنیاز علامتگذاری شدهاند *
دیدگاه *
نام 
ایمیل 
وب سایت 
 ذخیره نام، ایمیل و وبسایت من در مرورگر برای زمانی که دوباره دیدگاهی مینویسم.
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مهم نیست کی هستیم و کجا هستیم، یادگیری حقی برای همه انسانهاست.
آدرس
 تهران - نارمک، پایین تر از میدان هفتحوض، خیابان آیت، ساختمان سپیدار، پلاک ۳۵۰
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آکادمی آمانج
 خانه دورهها  تماس با ما  درباره ما  قوانین و مقررات 


 [image: footer menu]


[image: footer menu]
 [image: footer menu]


[image: footer menu]
 [image: footer menu]


[image: footer menu]

خدمات ما
  موقعیت های شغلی   پادکست های آمانج   نظرات دانشجویان   مقالات آموزشی   انتخاب آگاهانه 
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